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Sie ist Luxusaccessoire, Markenikone zugleich und gehört zu den profitabelsten Uhrenmarken der Welt. Der Erfolg der Kultmarke Rolex ist aber nicht allein auf das von Anfang an gelungene Marketing zurückzuführen, denn obwohl die Uhren des seit mehr als 100 Jahren bestehenden Unternehmens weltweit das Ansehen eines Luxusobjektes haben, sind sie ganz sachlich betrachtet Massenprodukte. Mehr als eine halbe Million Rolex-Uhren werden jährlich in hoch effizienter Serienfertigung gebaut und die Liste ihrer Träger kann man nicht anders als illuster bezeichnen.


Aber so bekannt die Marke auch sein mag – einen Blick hinter die Kulissen der Manufaktur ist nur wenigen Journalisten vorbehalten. Zu diesen Auserwählten gehören auch die Redakteuren und Autoren der Zeitschrift „ArmbandUhren“, deren Reportagen, Berichte, Neuvorstellungen und Tests rund um die Marke Rolex in aktualisierter, überarbeiteter Form in dem Bildband Rolex versammelt sind. Neben Beiträgen zur Modellgeschichte, zum Mythos der Marke und zur technischen Ausstattung einzelner Uhren gibt das Buch einen gut aufbereiteten Überblick über die Modellpalette von den Klassikern bis zur Aktuellen Kollektion.


Rolex ist Firmengeschichte, Nachschlagewerk und Coffeetable-Book in einem, ein Buch für alle Uhrenliebhaber und Menschen mit einem Faible für Luxus und das Besondere am Handgelenk. 
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