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www.heel-verlag.de 
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CHEFREDAKTION:	� Redaktionsbüro Peter Braun 
Friedrichsplatz 12 
68165 Mannheim 
p.braun@heel-verlag.de

ERSCHEINUNGSWEISE:	 Heftausgabe 6 x jährlich 
	 ARMBANDUHREN Katalog 1 x jährlich

PREISE: 	� Heftpreis € 7,90 (ePaper € 6,99) 
Katalogpreis € 19,90

                        AUFLAGE:	� Laut IVW III/2021 
Verbreitung: 6.880 Expl. 
Verkauf: 6.511 Expl.

HEFTFORMAT:	 210 mm breit x 297 mm hoch

OBJEKT- UND 	 Sabine Blüm 
ANZEIGENLEITUNG: 	 Tel.: 02223 9230-27 
	� s.bluem@heel-verlag.de

ANZEIGENVERKAUF	� Maren Isnenghi
PRINT & ONLINE:	 Tel.: 02223 9230-28 
	 m.isnenghi@heel-verlag.de

	 Monika Günther 
	 Tel.: 02223 9230-29 
	� m.guenther@heel-verlag.de

DRUCKUNTERLAGEN:	� Martina Rolfs 
Tel.: 02223 9230-17 
herstellung-zeitschriften@heel-verlag.de

VERLAGSREPRÄSENTANT:	 Nielsen 3b und 4  
	 (Baden-Württemberg und Bayern) 
	 Christian Keller Media 
	� Boulevard de la Promenade 46  

F-11220 Lagrasse 
Tel.: +49 (0)162 2015013 
christian@kellermedia.eu

RÜCKTRITTSRECHT	 Bis zum Anzeigenschluss; Umschlagseiten 
VON ANZEIGEN:	� und Vorzugsplatzierungen bis 10 Tage vor 

Anzeigenschluss

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:	� Die Anzeigenpreise sind netto und  
verstehen sich zzgl. der gesetzl. 
Mehrwertsteuer. Zahlung sofort  
nach Rechnungserhalt. Bei SEPA- 
Lastschriftverfahren 3 % Skonto /8 Tage.

	� USt-ID: DE 123 372 828

	� Es gelten unsere Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen und die  
zusätzlichen Geschäftsbedingungen  
des Verlages.

BANKVERBINDUNG:	� Deutsche Bank 
IBAN: DE74 3807 0059 0024 6769 00 
BIC: DEUTDEDK380

	 Sparkasse KölnBonn 
	 IBAN: DE79 3705 0198 0000 0356 59 
	 BIC: COLSDE33
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WIR ÜBER UNS

Seit über 25 Jahren begleitet der HEEL Verlag mit dem Special-Interest-Magazin ARMBANDUHREN und dem  
jährlich erscheinenden ARMBANDUHREN Katalog die anhaltende Faszination mechanischer Armbanduhren. 

Ergänzt wird das klassische Print-Angebot durch mobile Angebote, eine moderne Website und die Bespielung  
der relevanten digitalen Social-Media-Kanäle. 

Als Uhrenspezialisten vermitteln unsere Autoren und Fotografen über alle Kanäle anschauliches Uhrenwissen,  
erläutern präzise Uhrentechnik und erzählen spannende Uhrengeschichten, geprägt durch Tradition und Zeitgeist.

Dabei werden filigrane Handwerkskunst und ein sportlich-luxuriöser Lifestyle durch faszinierende Detailaufnahmen  
und opulente Fotostrecken für unsere Audience zum ästhetischen Erlebnis.

Wir bringen zusammen, was in dieser Welt zusammen gehört: Uhrenfreunde, Käufer und Sammler mit Uhrmachern, 
Konstrukteuren, Herstellern und Juwelieren. Diese Leidenschaft und Begeisterung für mechanische Uhren verbindet  
uns – mit den frisch verliebten ebenso wie mit den längst der Faszination erlegenen Uhrenfans.

Sabine Blüm 
HEEL Verlag GmbH

ZEITSCHRIFTENPROFIL

ARMBANDUHREN ist das Magazin für Liebhaber und Sammler hochwertiger mechanischer Armbanduhren:  
Neue Modelle, Vergleiche von Uhren in Technik und Design bieten sachkundige, verständliche Berichterstattung  
und Kaufberatung für den uhreninteressierten Leser.

In edler Ausstattung bietet ARMBANDUHREN das ideale Umfeld für Ihre Werbung und Kommunikation in einer  
männlichen, technikbegeisterten und wohlsituierten Leserschaft.

Der ARMBANDUHREN Katalog präsentiert als umfassendes Standardwerk jährlich die aktuellen Modelle der wichtigsten 
Uhrenmarken mit technischen Daten und Preisen von über 1.000 Uhren.
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Fasziniert von Armbanduhren,  
ihrer Geschichte und vor allem 
ihrer Technik, besitzt er großes 
Hintergrundwissen. 

Kulturell interessiert und  
wirtschaftlich etabliert teilt  
er sein Uhrenwissen mit  
missionarischem Eifer.

Was er erwartet:  
Kritisch kommentierte,  
breit gestreute technische  
und historische Fakten.

Kühler Rechner mit einer  
klaren Vorstellung von Preis  
und Leistung. Technisch  
überaus versiert und an 
Innovationen ebenso  
interessiert wie an  
traditioneller Qualität.

Was er erwartet: 
Faktensammlungen,  
Erfahrungsberichte, 
Marktübersichten, 
Kaufberatung.

Beruflich, gesellschaftlich  
und finanziell gut gestellt  
und mit einer Neigung zu  
technischen Männerspiel- 
zeugen“ möchte er sein 
Geld gut investiert wissen. 

Was er erwartet: Opulente 
Bilder, Kaufberatung, inter-
essante Fakten zu Marken, 
Historie und Technik.

Die ersten Karriereschritte  
getan, technisch und  
multimedial auf der Höhe  
der Zeit und mit ausge- 
prägtem Markenbewusstsein 
ist er auf der Suche nach  
einem Prestigeobjekt.

Was er erwartet: Neuheiten 
großer Marken, Modell-
Vergleiche, Kaufberatung.

UNSERE PERSONAS

Der Uhrenliebhaber  
als MULTIPLIKATOR

Der  arrivierte 
CONNAISSEUR

Die Marke macht’s:  
DER AUFSTEIGER

Nur das, was sein muss: 
DER INGENIEUR

Der typische ARMBANDUHREN-Leser ist männlich, im Durchschnitt 55 Jahre alt, wohlsituiert 
und verfügt über ein durchschnittlich monatliches HHNE von 5.073 EUR.

82,6 % sind Exklusiv-Abonnenten, d. h. sie haben keine andere Uhrenzeitschrift abonniert.

44,2 % sind Exklusiv-Leser, d. h. sie lesen keine andere Uhrenzeitschrift.

71,7 % �werden von ihrem persönlichen Umfeld um Rat oder ihre Meinung beim Kauf von 
Armbanduhren gefragt.

53,7 % �sind bereit, über 2.500 EUR für eine Armbanduhr auszugeben, 25,4 % sind bereit, 
über 10.000 EUR auszugeben.

LESERSCHAFTSPROFIL*
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*  Ergebnisse der Leserbefragung 2021 auf der Basis 

von 220 ausgewerteten Fragebögen

ARMBANDUHREN-Leser besitzen meist 
mehrere Luxusuhren.

88,2 %  der ARMBANDUHREN-Leser nehmen ARMBANDUHREN
4 Mal oder öfter zum Blättern/Lesen in die Hand.

84,1 %  der ARMBANDUHREN-Leser lesen mindestens 2/3 des Heftes und mehr.

80,5 % der ARMBANDUHREN-Leser lesen ARMBANDUHREN zu Hause.

Top 5, worauf ARMBANDUHREN-Leser 
beim Kauf ihrer Armbanduhr achten.

44,9 %

23,2 %

17,4 %

14,5 %

mehr als 10

6-10

4-5

1-3

UHREN

% %

32,6 %

87 %

68,1 %

21,8 %

36,2 %

Bekannte Marke

Design / Aussehen

Preis-Leistungsverhältnis

Sporttauglichkeit

Empfehlung durch 
Uhrenzeitschriften

KAUFKRITERIEN

LESEVERHALTEN
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TERMINE UND THEMEN 2022

AUSGABE THEMENSCHWERPUNKT ET AS DU

1/2022 Neuheiten 2022 und Inhorgenta 2022 18.02.2022 17.01.2022 24.01.2022

2/2022
Watches & Wonders Geneva, Trends 2022,  
Uhr des Jahres 2022 

08.04.2022 07.03.2022 14.03.2022

3/2022
Hybrid-Technik: Update der Mechanik,  
neue Materialien & Technologien

17.06.2022 10.05.2022 18.05.2022

4/2022 Sportliche Uhren für den Sommer 26.08.2022 25.07.2022 01.08.2022

5/2022  
Katalog 2022/23

Die aktuellen Modelle aller Top-Marken mit 
Abbildungen, technischen Daten und Preisen

23.09.2022 22.08.2022 29.08.2022

6/2022 Cruise-Collections: Uhren zum Reisen 21.10.2022 15.09.2022 23.09.2022

7/2022 Weihnachtsausgabe - Uhren für den Gabentisch 25.11.2022 19.10.2022 27.10.2022
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  *  Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt rundum. Anschnittgefährdete Text- und 
Bildelemente mind. 10 mm vom Bund und 4 mm vom Beschnitt nach innen legen.

**  Datei als zwei Einzelseiten anlegen; Bundverdoppelung bei Doppelseiten je Seite 3 mm; 
bei Opening Spread je Seite 6 mm

Alle Anzeigen aus der Printausgabe werden ohne Aufpreis in die Smartphone- bzw. Tablet-Version übernommen und mit der 
entsprechenden Website verlinkt. Rich Media Inhalte wie Bildergalerien und Videos können eingebunden werden. 

ANZEIGENFORMAT ANSCHNITT*
mm Breite x mm Höhe

4c-Preis
in Euro

2/1** 420 x 297 10.850,–

1/1 210 x 297 5.650,–

1/2 hoch

1/2 quer

106 x 297

210 x 143
3.200,–

1/3 hoch

1/3 quer

74 x 297

210 x 106
2.300,–

1/4 hoch

1/4 quer

60 x 297

210 x 81
1.850,–

ANZEIGENFORMATE / PRINT-PREISE

VORZUGSPLATZIERUNGEN

  in Euro
2. Umschlagseite 6.700,–
3. Umschlagseite 5.990,–
4. Umschlagseite 7.130,–
Opening Spread 12.390,–
(U2 + Seite 1)**

ADVERTORIAL

  in Euro
1/1 Seite 4c 5.650,–

Mengenstaffel
2 Seiten 5 %
3 Seiten 6 %
4 Seiten 8 %
7 Seiten 12 %
10 Seiten 15 %
15 Seiten 20 %

MALSTAFFEL
ab 2 Anzeigen 3 %
ab 4 Anzeigen 6 %
ab 7 Anzeigen 10 %
ab 10 Anzeigen 13 %
ab 12 Anzeigen 15 %

RABATTE
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Preise:

2 Seiten € 190,– pro Tausend 

4 Seiten € 230,– pro Tausend

6 Seiten € 270,– pro Tausend 

8 Seiten € 290,– pro Tausend

Belegungsmöglichkeiten: 

Gesamtaufl age, Teilaufl agen 

auf Anfrage, Aboaufl age 50 % Zuschlag

Format: 

Beikleber sind gefalzt und im un-

beschnittenen Format anzuliefern, 

bitte 5 Muster zum Druckunterlagen-

schluss an den Verlag senden.

Preis (bis 25 g):

€ 230,– pro Tausend 

(je weitere angefangene 10 g 

werden mit zusätzlichen € 20,– pro 

Tausend berechnet)

Lesezeichen: € 230,– pro Tausend

Belegungsmöglichkeiten: 

Gesamtaufl age, Teilaufl agen auf 

Anfrage, Aboaufl age 30 % Zuschlag

Beilagenformate:

Mindestens DIN A6, maximal 

200 mm x 287 mm, bitte 5 Muster zum 

Druckunterlagenschluss an den Verlag 

senden.

Preis: € 80,– pro Tausend 

inkl. Postgebühren

Belegungsmöglichkeiten: 

Gesamtaufl age, 

Teilaufl agen auf Anfrage

Anzeigenabnahme:

1/1 Seite 4c 

Berechnung laut Preisliste

Platzierung: 

Die Platzierung der Basisanzeige und 

der Stand des Postkarten-Beiklebers 

sind mit der Anzeigenabteilung abzu-

sprechen.

Preise: Die Preise für Beikleber, Beilagen, und Postkarten-Beikleber sind nicht rabatt- und AE-fähig. 
Berechnungsgrundlage: Die aktuelle Aufl age
Auftrag: Bei Auftragserteilung ist die Vorlage von 5 verbindlichen Mustern erforderlich, die auf ihre Verarbeitungsfähigkeit 
überprüft werden. Inhalt und Gestaltung müssen vor Drucklegung mit dem Verlag abgesprochen werden.
Liefermengen: Abstimmung mit der Anzeigenabteilung
Anlieferung: Frei an die Lieferanschrift laut Auftragsbestätigung mit dem Anliefervermerk: Für ARMBANDUHREN, Ausgabe …

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage

AD SPECIALS: BEIKLEBER – BEILAGEN – TIP-ONS

BEIKLEBER BEILAGEN TIP-ON-KARTE
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GEWERBLICHE ANZEIGEN UND STELLENANZEIGEN:

mm-Preis s/w: € 2,55
mm-Preis 4c: € 2,93

Spaltenbreite: 1 Spalte 43,0 mm
 2 Spalten 90,5 mm
 3 Spalten 138,0 mm
 4 Spalten 185,5 mm

So können Sie Ihren Anzeigenpreis für eine gewerbliche
Anzeige / Stellenanzeige berechnen:

mm-Preis mal Höhe der Anzeige (mm) mal Anzahl der
Spalten (max. 4)

Beispiel:  Gewerbliche Anzeige 50 mm hoch, 2 Spalten

s/w: € 2,55 x 50 x 2 =     € 255,–
4c: € 2,93 x 50 x 2 =     € 293,–
1/1 Seite 4c im Markt
(im Satzspiegel 185 mm x 254,5 mm):  € 2.900,–

Kleinanzeigen im Uhren-Markt bitte ohne
Schnittmarken und Passkreuze anliefern.

PRIVATE KLEINANZEIGEN:

Fließtextanzeigen bis zu einer Länge von 300 Zeichen sind für 
unsere privaten Leser kostenlos. Dieses Angebot ist abhän-
gig von Platz und Verfügbarkeit und muss bis zum jeweiligen 
Anzeigenschluss vorliegen.

Die Kleinanzeigen können unter 
www.armbanduhren-online.de/private-kleinanzeigen über-
mittelt werden. Es besteht kein Anspruch auf einen Vollbeleg.

UHREN-MARKT / KLEINANZEIGEN

Druckverfahren: Off set, Euroskala

Druckprofi l: Iso Coated v2 300

Verarbeitung: Klebebindung

Druckunterlagen:

Bevorzugt PDF-Dateien im X1-Standard. 

Maximale Flächendeckung 300%. Anschnittformate zzgl. 

3 mm Beschnitt rundum. Anschnittgefährdete Text- und 

Bildelemente mind. 10 mm vom Bund und 4 mm vom 

Beschnitt nach innen legen.

Für die korrekte Darstellung von Textelementen unterhalb 

einer Größe von 8 pt und von Linien unterhalb einer Stärke 

von 0,75 pt kann keine Gewährleistung übernommen werden.

Datenanlieferung:

Per E-Mail an herstellung-zeitschriften@heel-verlag.de, 

bitte mit Heftnamen und Anzeigennamen kennzeichnen.

Proof: Farbverbindlichkeit nur mit Proof, sonst ohne Gewähr. 

Bitte schicken Sie den Proof an: 

HEEL Verlag GmbH, Martina Rolfs, 

Pottscheid 1, 53639 Königswinter

DRUCKTECHNISCHE INFORMATIONEN / 
DATENÜBERTRAGUNG
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• Stand-Alone-Newsletter

• �Eintrag in der Rubrik «Uhrenmarken  
A bis Z» im Bereich Wissen mit 
Verlinkung zu Ihrer Website

• �Markenquiz im Bereich Wissen

• �Promotions und Product-Placement

• �«Wissenssponsor» im Bereich Lexikon

• �«Wissensquiz» zur Interaktion

• �«Uhr des Monats» plus Kalenderblatt 

• �Makro Video

• �Top-Platzierung im 14-tägig  
erscheinenden Newsletter

• �Postings auf unseren Social Media Kanälen 
(Facebook, Instagram und Linkedin)

... �zum Launch eines  
neuen Modells

... �zur Historie und 
Entwicklung Ihrer Marke

... �zur Verankerung Ihrer  
technischen Kompetenz

ONLINE-MEDIADATEN 2022
Gerne entwickeln wir mit Ihnen eine Content-Strategie, …
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Werbeformat Preis

Makro Video: 1.900,- Euro In ca. 3 Minuten präsentiert die Redaktion eine Uhr und erklärt kompetent und detailliert ihre 
Features. Das Video wird auf unserer Website, über unsere Social-Media-Kanäle und YouTube 
veröffentlicht. Eine Woche geteasert auf der Startseite im vielbeachteten Homeslide, fortlau-
fend im Bereich Beratung/Makro Videos.

Uhr des Monats 
plus Kalenderblatt:

1.500,- Euro Gelieferte Meldung (Bild/Video, Text und Link) als Promotion mit Verlinkung zu Ihrer Website. 
Eine Woche geteasert auf der Startseite im vielbeachteten Homeslide, fortlaufend platziert im 
Bereich Aktuell als «Uhr des Monats». Wallpaper (Hintergrundbild) mit einem Motiv Ihrer Wahl 
als Monatskalenderblatt zum Download auf unserer Website.

Uhr der Woche: 350,- Euro Gelieferte Meldung (Bild/Video, Text und Link) als Promotion mit Verlinkung zu Ihrer Website.
Eine Woche geteasert auf der Startseite im vielbeachteten Homeslide.

Cross-mediales	
Advertorial:

auf Anfrage Erweiterte PR-Platzierungsmöglichkeiten Print und Online.

Wissens-Quiz: auf Anfrage Möglichkeit zur Interaktion. Wissens-Quiz mit Gewinnspiel im Bereich Wissen.

Wissens-Sponsor: 190,- Euro Wissens-Sponsor im Bereich Lexikon für einen Fachbegriff. Begriffsdefinition mit  
Bild und Logo und Sponsorenhinweis des Herstellers.

Newsletter  
Stand-Alone: 

950,- Euro Exklusiver Newsletter mit bis zu fünf gelieferten Meldungen (Bild, Text und Link)
als Promotion mit Verlinkung zu Ihrer Website.

Newsletter  
Top-Platzierung: 

690,- Euro Gelieferte Meldung (Bild, Text und Link) als Promotion mit Verlinkung zu Ihrer Website,  
platziert unter dem Editorial der Redaktion.

Newsletter Banner: 290,- Euro Banner im ARMBANDUHREN-Newsletter mit Verlinkung zu Ihrer Website. Format 610 x 160 px.

NATIVE ADVERTISING & NEWSLETTER
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DISPLAY AD-FORMATE
Banner:  Werbung in Rotation auf ARMBANDUHREN-ONLINE.DE mit Verlinkung zu Ihrer Website
Preis:      450,- Euro pro Monat

Banner:  �Exklusive Sonderplatzierung in der Sidebar: Die Halfpage-Ad ist in allen Beiträgen auf ARMBANDUHREN-ONLINE.DE 
integriert und verspricht höchste Sichtbarkeit.

Preis:      900,- Euro pro Monat

Unsere Formate sind darauf ausgelegt, auf allen Endgeräten bestmögliche Darstellungen Ihrer Werbung zu erreichen. Wir benötigen im-
mer mindestens zwei Formate – eines zur Ausspielung auf Desktop-Rechnern und eines zur Ausspielung auf mobilen Endgeräten. Diese zwei 
Formate können aus den folgenden Varianten kombiniert werden. 

Banner-Formate
Formate zur Ausspielung auf 
Desktop-Rechnern

Full Size Banner 
468 x 60 px

Leaderboard 
728 x 90 px

Large Leaderboard 
970 x 90 px

Billboard 
970 x 250 px

Top-Platzierung: 
Bild: in Hochauflösung bitte als JPG, GIF 
oder PNG

Textanzeige mit Logo: 
Fließtext, max. 420 Zeichen  
inkl. Leerzeichen plus Headline  
(55 Zeichen) und Linkzeile (65 Zeichen)

Anlieferung für Newsletter

TECHNISCHE RICHTLINIEN  
FÜR ONLINE-WERBEMITTEL

Die Werbemittel müssen als Bilder (sta-
tisch als JPG oder animiert als GIF) eingebet-
tet werden. Hier benötigen wir den entspre-
chenden Target-Link (die verlinkende URL).
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Formate zur Ausspielung auf 
mobilen Endgeräten

Rectangle 
250 x 250 px

Medium Rectangle 
300 x 250 px

Triple Widescreen 
250 x 360 px

Format zur Ausspielung auf  
allen Geräten

Halfpage 
300 x 600 px

Erscheint auf  
jeder Beitragsseite

Text-/Content-Anlieferung

Inhalt: Max. 1.000 Wörter (Text als of-
fenes Dokument wie RTF-, TXT-, DOC-
Dateien etc. – kein PDF). Verlinkungen 
bzw. der Einsatz von Bildmaterial müssen 
entsprechend gekennzeichnet werden. 
Das Gesamtlayout muss erkennbar sein.

Überschrift: max. 58 Zeichen

Teaser Text: mind. 200 Zeichen;  
max. 300 Zeichen

Bilder: in Hochauflösung bitte als JPG, 
GIF oder PNG

Video: YouTube, Vimeo oder mp4

Link-Integration/beliebig viele  
externe Links möglich

KONTAKT
Haben Sie Wünsche, die wir hier nicht 
aufgelistet haben? 
Dann sprechen Sie uns bitte an und wir 
klären, wie wir Ihre Wünsche umsetzen 
können!

HEEL Verlag 
Monika Günther 
Tel.: +49 (0) 2223 – 9230 -29 
m.guenther@heel-verlag.de
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
1.	 „Anzeigenauftrag“ und „Verträge über alle beim Verlag buchbaren Online-Werbemittel" 

sind im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Vertrag zwi-
schen Verlag und Auftraggeber über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen 
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als „Anzeigen“ bezeichnet) von 
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als „Werbung
treibende“ bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.	 Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter 
Beachtung der dem Werbungtreibenden gemäß Preisliste zu gewährenden Rabatte, wo-
bei die jeweiligen Veröffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist im Rahmen 
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag 
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste 
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veröffentlicht wird.

3.	 Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umständen nicht erfüllt, 
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger wei-
terer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächli-
chen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, 
wenn nichts anderes vereinbart ist, rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen 
Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4.	 Betrifft Textteilanzeigen. Entfällt.

5.	 Aufträge für Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder 
an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so recht-
zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte 
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen 
Vereinbarung bedarf.

6.	 1. Absatz betrifft Textteilanzeigen. Entfällt. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht 
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deut-
lich kenntlich gemacht.

7.	 Der Verlag behält sich vor, Anzeigen – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses 
– abzulehnen, die gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die guten Sitten ver-
stoßen, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen Form den einheitlichen 
Grundsätzen des Verlages und/oder des Herausgebers widersprechen oder deren Ver
öffentlichung für den Verlag und/oder den Herausgeber unzumutbar ist. Dies gilt auch 
für Aufträge, die bei Geschäftsstellen oder Vertretern aufgegeben wurden. Aufträge für 
andere Werbemittel sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und dessen 
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck 
eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

8.	 Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druck
unterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der 
Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsge-
mäße, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entspre-
chende Vorlagen für Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

	 Kosten des Verlages für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen 

Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit 
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Abschlusses, 
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von 
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15.	 Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Beleg
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle 
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und 
Verbreitung der Anzeige.

16.	 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein 
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die durchschnittliche Auflage der 
belegten Ausgaben, innerhalb des Kalenderjahres für das die Preisliste gültig ist, die in der 
Preisliste genannte Auflage unterschreitet. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur 
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 
20 v.H. beträgt. Preisminderungsansprüche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag 
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, 
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

17.	 Betrifft Ziffernanzeigen. Entfällt.

18.	 Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen 
Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist 
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im 
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkauf
leuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftrag
gebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat 
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt 
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages 
vereinbart.

19.	 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Ver
trägen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu 
halten.

20.	 Preisänderungen für erteilte Anzeigenaufträge sind gegenüber Unternehmern wirksam, 
wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veröffentlichung der Anzeige oder des 
anderen Werbemittels angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auf
traggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Text
form nach Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden.

21.	 Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt 
und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und 
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des 
Anzeigenauftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzli-
cher Bestimmungen entstehen können. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur not-
wendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag 
nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung ge-



der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

	 Vereinbart ist die für den belegten Titel nach Maßgabe der Angaben in der Preisliste so-
wie in der Auftragsbestätigung übliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen 
Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Dies 
gilt nur für den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und 
Übermittlung von Druckunterlagen einhält.

9.	 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erst-
maligen Verbreitung der Anzeige.

10.	 Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Be-
schaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder 
eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung des anderen Werbemittels, 
aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels 
beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm für die Ersatzanzeige oder der Veröffent
lichung des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die 
Ersatzanzeige/Ersatzveröffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber 
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei unwe-
sentlichen Mängeln der Anzeige oder der Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist 
die Rückgängigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offen-
sichtlichen Mängeln müssen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn 
geltend gemacht werden.

	 Der Verlag haftet für sämtliche Schäden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder 
aus unerlaubter Handlung nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahr
lässigkeit beschränkt sich die Haftung im kaufmännischen Verkehr auf den Ersatz des ty
pischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschränkung gilt nicht, soweit der Schaden 
durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.

	 Bei einfacher Fahrlässigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht 
verletzt wurde. In solchen Fällen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren 
Schaden beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – 
innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht wer-
den.

	 Alle gegen den Verlag gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjäh-
ren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsätzli-
chem Verhalten beruhen.

11.	 Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt 
die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag be-
rücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12.	 Betrifft Textteilanzeigen. Entfällt.

13.	 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, so-
fern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. 
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

14.	 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankübliche Zinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 

1.	 Die allgemeinen und zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages gelten sinngemäß 
auch für Aufträge über Beikleber, Beihefter und technische Sonderausführungen. Jeder 
Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestätigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

2.	 Eine Änderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch für laufende Aufträge.

3.	 Wenn für konzernangehörige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird,  
behält der Verlag sich vor, die schriftliche Bestätigung einer Kapitalbeteiligung von min-
destens 50 Prozent zu verlangen. Mit der Beendigung der Konzernzugehörigkeit endet 
auch die Konzernrabattierung.

4.	 Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche 
Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem 
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesen aus 
der Ausführung des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwach-
sen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch 
sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Der Verlag ist berechtigt, Werbung für Arznei- 
und Heilmittel von einer schriftlichen Zusicherung des Vertriebsleiters oder sonst da-
für Verantwortlichen über die rechtliche Zulässigkeit abhängig zu machen und/oder auf 
Kosten des Auftraggebers die Werbevorlage von einer sachverständigen Stelle auf die 
rechtliche Zulässigkeit überprüfen zu lassen.

5.	 Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber ge-
wünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführun
gen hat der Auftraggeber zu tragen. Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen oder fern
mündlich erteilten Korrekturen haftet der Verlag nicht für die Richtigkeit der Wiedergabe. 

6.	 Vor Drucklegung werden keine Maschinenandrucke versandt.

7.	 Zu Beginn einer neuen Geschäftsverbindung behält der Verlag sich vor, Vorauszahlung bis 
zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

8.	 Der Verlag behält sich vor, in Ausnahmefällen Anzeigen mit Coupons Rücken an Rücken zu 
platzieren.

9.	 Der Verlag behält sich das Recht vor, die Anzeigen des Auftraggebers in einer digitalen 
Heftversion (z. B. ePaper oder auf der Zeitschriften-Website) zu veröffentlichen.

genüber Dritten zu unterstützen. Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche für die 
Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschließlich Internet, er-
forderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, ins-
besondere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, öffentli-
che Zugänglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und 
inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte 
Rechte werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen.

ZUSÄTZLICHE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN  
DES VERLAGES

DATENSCHUTZ
Informationen zum Datenschutz können Sie unter  
ds.heel-verlag.de abrufen.
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